“Sao Paulo para Vocé”
: novo projeto é firmado para atrair mais visitantes para a capital

A parceria entre SPTuris, SPCVB e TAM Viagens busca fomentar o turismo de lazer na capital paulista

Sao Paulo, 12 de agosto de 2015 — A S&o Paulo Turismo (SPTuris, empresa municipal de turismo e eventos)
junto com o Sao Paulo Convention &Visitors Bureau (SPCVB) firmou uma parceria com a TAM Viagens para

colocar em préatica o projeto “Sao Paulo para Vocé”, que visa fomentar a demanda de lazer na capital paulista. A
iniciativa foi lancada pela operadora em maio com saidas apenas do Rio de Janeiro. Com as parcerias, o projeto

foi ampliado para outras cidades brasileiras e passa a oferecer ainda mais novidades e beneficios aos turistas.

O nova etapa do projeto, agora com os parceiros SPTuris e SPCVB, tem como objetivo oferecer pacotes
especiais para o destino Sdo Paulo com diversas opg¢6es de hospedagem e lazer. Os roteiros incluem aéreo,
hospedagem, visita a atrativos e servico de transfer infout. Os visitantes ainda podem optar por combos de
servico que incluem o servico de transfer e um passeio caracteristico da cidade paulistana. As opc¢des sédo
escolhidas no momento da compra e variam entre um passeio cultural (um tour de quatro horas pelos museus da
cidade) ou um passeio gastronémico nas regides dos foodtrucks, que virou tendéncia mundial. Ja os turistas que
gostam de fazer compras, podem escolher o combo que oferece um tour de quatro horas nas principais ruas de
comércio da cidade. H4 também pacotes para os que vém a Sao Paulo pela primeira vez, para estes é oferecida
a opcao de city tour de meio dia, para que possam conhecer alguns dos lugares emblematicos da metrépole.

A SPTuris realizou no més de julho uma capacitacédo no Call Center da TAM Viagens a fim de instruir os
funcionarios de atendimento deste canal da operadora e muni-los de informag8es sobre a ampla oferta de
lugares e de atragcbes que a metrépole € capaz de oferecer, além de informacdes completas sobre a capacitagéo
hoteleira, meios de transporte e outros dados gerais da capital. Além disso, foram encaminhados materiais
institucionais para cerca de 170 franquias da TAM Viagens para a distribuicdo aos que buscam informagdes.

Para a diretoria de Turismo e Entretenimento da SPTuris, Luciane Leite a campanha foi firmada em um excelente
momento. “Nosso objetivo é que Sao Paulo seja a primeira op¢ao do visitante e agora, o turismo doméstico deve
surgir com mais forca. Oferecer bons lugares para hospedagem combinando com atrativos interessantes é uma
estratégia de sucesso”, afirma.
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