Comeércio popular
ultrapassa as metas
das vendas de Natal

SAO PAULO
Tradicionais regides de comér-
cio popular, como a Rua 25 de
Margo e bairros como Br4s, Pari
eBom Retiro, em Sao Paulo, afir-
mam que o movimento para o
Natalfoimnasmpresaposiﬁvae
que revisaram para cima sua
metadecrescimento. Deacordo
com a Unido dos Lojistas da 25
deMargo (Univinco) eredes que
témlojasnaregisio, comoArma-
rinhos Fernando e Comercial
Semean, aprevisaoerade queas
vendasse mantivessem estdveis
em relacao a 2008, mas agora
elas esperamalta de 5% a2 8%. As
vendas novarejo estdo mais for-
tesdoquenoatacado.

Segundo Marcelo Mouawad,
diretor da rede Comercial Se-
maanediretorda Univinco, are-
gidorecebe normalmente cerca
de 400 mil pessoas por dia, mas
ontimerojdsaltoupara600mile
devechegara 1 milhdoaosséba-

dos. No Armarinhos Fernando,
que tem mais de 10 lojas —a
maior das quais fica na 25 de
Margo—, as vendas crescerso
5% e 0s estoques também estzio
maiores. Para o gerente-geral da
tede, Ondamar Ferreira, este
Natal ndo ser4 de “lembranci-
nhas” como o de 2008, marcado
pela crise econdmica, mas de
presentesde maiorvalor,
NaregidodoBris, oShopping
Popular da Madrugada esten-
deu seu hordrio de funciona-
mento, agora também aos do-
mingos, eesperaaltade 15% nas
vendas. Segundo Giovan Ferreij-
ra, diretor de Marketing do
shopping, foram criadas 150 va-
gasamaisparadnibusdereven-
dedores que compram por ata-
cado, porque verificou-se uma
alta de quase 300% no niimero
deo6nibusnoperiodo.
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