VENDAS

Comeércio popular dispara e
revé expectativas para o Natal

Lojistas de regides
comoaRua2gde Marco,
queacreditavam em
vendas quaseiguaisasde
2008, se surpreenderam
eagora esperamaltasde
até10% neste Natal

SAO PAULO

Tradicionais regiGes de comércio
popular paulistano como a Rua
25 de Marco e os bairros Brés, Pari
e Bom Retiro, afirmam que o mo-
vimento para o Natal jd ultrapas-
sou o esperado para o perfodo e
até revisaram paracimametasde
crescimento. De acordo com a
UnidodosLojistasda25deMarco
e Adjacéncias (Univinco) e redes
que tém lojas naregido, comoAr-
marinhos Fernando e Comercial
Semean, a previsao erade que as
vendas ficassem no mesmo nivel
do ano passado, mas agora espe-
ram alta de pelo menos 6%. As
vendas a varejo estdo mais fortes
do que por atacado e tém mar-
gensmaiores,0oqueaumentaoti-
quetemédiodascompras.

No Shopping Popular da Ma-
drugada, termometro da regido
do Brds, a estimativa € triplicar o
movimento de 6nibus e compra-
doresnoespago, comaltade 15%
nas vendas e ampliacdo do seu

_horériodefuncionamento.

De acordo com Marcelo

. Mouawad, diretor da rede Co-

mercial Semaan, com seis lojas

(em regites da 25 de Marco e no

Pari), e também diretor da Uni-
vinco, 0 movimento jd € grande e
surpreendeu os lojistas: “Estdva-
mosaguardando ummovimento
quase igual ao do ano passado,
mas ja tivemos alta e agora espe-
ramos crescimento nas vendas

houve negocia¢do com fornece-
dores e os lojistas tém estoques
um pouco maiores do que no
mesmo perfodode2008. “Ospro-
dutos paravendanoatacado, que
negociamos com bastante ante-
cedéncia, emmaio, jdsaframbas-

entre 5% a 8%, mas hd
lojistas que crescem até
um pouco mais, cerca
de 10%", afirma. O local
recebe normalmente
de300mila400 mil pes-
soas por dia, mas a par-

tante, principalmente
enfeites de Natal e brin-
quedos, mas néo vai fal-
tarmercadoria’, diz.

Demanda
| No Armarinhos Fernan-

tir de novembro esse do, que possui mais de
nimero saltoupara600  Ondamar Ferreira 10 lojas, sendo a maior
mil, sendo de 800 mil 3 delas na 25 de Marco, as
nos sdbados e podendo <ESTEANONAOSE yendas vao crescer em

chegar a 1 milhdo de OUVEFALARDE 410 de 5% neste Natal
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Segundo o diretor, a PEVESERDELEM- o554 1um poucomaiores
venda para o atacado, COBRANGNHAS‘ para acompanhar a de-
que acontece com um M02008 MASDE 11\anda. “Novembro foi
pouco mais de antece- PRESENTES»  1om e ficou dentro das
déncia, foiboaeagoraa expectativas, = também

venda no varejo € que deve cres-
cercomaproximidade doNatale
consumidores j4 de posse do 13°
salério. Hoje, a venda no atacado
representa cerca de 35% das ven-
dasdaregido, sendo o restanteno
varejo, que cresceanoaanoedque,
apesarderepresentarumvolume
menor;, oferece margens de lucro
melhores para os lojistas. “Esta-
mos mudando de perfil e atrain-
do um puiblico de maior poder
aquisitivo também, da classe B e
atédaA’ diz.

Na Semaan, Mouawad afirma
queocrescimento deve acompa-
nhara expectat{va da reglao, que

aumentamos o quadro de fun-
ciondrios naslojas”, dizOndamar
Ferreira, gerente-geraldarede.

Para Ferreira, diferentemente
doNatalde 2008, que foimarcado
pela crise econdmica e por “lem-
brancinhas”, esteanojdsefalaem
presentes de maior valor e nao se
ouve mais falar em crise. Na loja
da25deMarco, asvendasporata-
cado representam cercade50% e
acontecem principalmente até
10 de dezembro, sendo um dos
produtos mais procurados os
brinquedos.

Naregido do Brés, um dos des-

taques é o Shopping Popular da

Madrugada, que estendeu seu
hordrio de funcionamento tam-
bém aos domingos e espera alta
de cerca de 15% nas vendas. Em
média, o local recebe 20 mil pes-
soas na madrugada, principal-
menterevendedoresdeoutrasci-
dades que compram no atacado,
mas desde outubro tem percebi-
dotambém oaumento de consu-
midores varejistas, especialmen-
te aos sdbados. Aos finais de se-
mana o publico jd pulou para 50
mil pessoas e h4 expectativa de
bater um recorde de 80 mil con-
sumidoresestemeés.

Giovan Ferreira, diretor de
Marketing do shopping, afirma
que cerca de 75% da venda sdoo
poratacadoe15%,avarejo,sendo
que para atender o movimento
investiram na infraestrutura do
local, com mais banheiros e fun-
ciondrios para limpeza e segu-
ranga, por exemplo. Além disso,
este ano, criaram mais 150 vagas
para 6nibus de revendedores no
estacionamento, j4 que registra-
ram um aumento de quase 300%
em niimero de 6nibus no perio-
do, ainda foi providenciado um
translado gratuito entre o Largo
doParieoshopping, quefacilitara
0 acesso e deixard o espaco mais
préximo da Rua 25 demargoedo
MercadoMunicipal.
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